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Introduccion

El mundo ha sufrido una crisis sanitaria denominada Covid19, la cual
no solamente ha afectado las condiciones sanitarias de las naciones,
sino su economia. En México, las variacionesy el contexto de bajo cre-
cimiento que ya se mantenian, se han pronunciado. Asi mismo, las
medidas de cuarentena, distanciamiento fisico, y los mercados labo-
rales precarios, han causado pérdidas de empleos y reducido los in-
gresos laborales de las personas, “Sobre todo a los estratos de poblacion
que se encuentran en situacion de pobreza y desigualdad” (CEPAL, 2020)".
En consecuencia, se ha incrementado la proporciéon de empleos infor-
males, principalmente representados por las mujeres, los jévenes, los

indigenas, los afrodescendientes y los migrantes IDEM.

La ventainformal y la economia
Los agentes econdmicos informales en busca de ingresos, se sittian en
el espacio transelnte (Publico) social, como lo son calles, avenidas,
plazas publicas, patios de establecimientos privados, etc. Algunos tie-
nen establecimientos fijos (El establecimiento se encuentra ubicado
en un espacio y no se desinstala, solamente se retiran los productos
para ofrecerse al dia siguiente), otros tienen puestos semifijos (Es de-
cir que instalan un puesto durante el dia y se retiran por la noche), y
otros no cuentan con ningln puesto, y su mercancia la transportan en
triciclos, bicicletas, o su propia espalda y brazos, por lo que deambu-
lan por el perimetro para ofrecer sus productos.

Debido a que no se encuentran registrados ante instituciones pu-
blicas y no declaran impuestos, no son catalogados como formales,

sino como legales temporales, ya que pagan un permiso provisional
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al ayuntamiento local, pero no cuentan con un registro tributario. Ademas, no todos estos em-
prendimientos son propios, y se puede clasificar por un lado a los duefios auto empleados, y por
el otroalos asalariados; Los primeros se explican por el andlisis “Costo-beneficio” que realizan los
agentes al estaren la “Informalidad”, mientras que los tltimos se pueden explicar por la exclusién
del mercado formal que sufren los trabajadores, causado por la rigidez laboral o las altas cargas
regulatorias para mantener una empresa (Javier, Andrés, Mario, & Alberto, 2012)%

De esto deriva laimportancia de las unidades dentro de la estructura econémica, ya que como
menciona Portes y Haller (2004)“[Estas] actividades econdmicas de pequeina y mediana escala, que
cuenta[n] con mano de obra intensiva, [y] tienen baja productividad [...] constituye[n] la principal fuente
de empleo e ingresos para los paises en vias de desarrollo” (Portes & Haller, 2004).

Cabe recalcar que no por insertarse dentro de la economia informal se encuentren en un es-
tatus de desorganizacion, pues como se puede observar se desarrollan jerarquias, areas de acti-
vidad, horarios, grupos de gestion con las autoridades, entre otros que mantienen una funcién
especifica en el grupo. Y es que como menciona Torres (2017), “En ese contexto, actividades como las
ventas informales, les permiten a un grupo importante de trabajadores generar sus medios de vida, al mis-

mo tiempo que les ofrece una forma de inclusion social y sociabilidad a través del trabajo” (Torres, 2017)*.

La crisis sanitaria
Derivado de la pandemia Covid19 se desarrollaron medidas para la contencién de contagios y de-
funciones, sin embargo el impacto fue diferenciado, y los grupos poblacionales fueron afectados
de manera desigual. Se generé el cierre de muchos negocios, caida del nimero de empleadores,
pérdidas de empleos asalariados y empresas privadas, y una caida en el empleo informal a corto
plazo (Weller, Contreras, Caballero, & Tropa, 2020)°.

No obstante, esto tltimo ha cambiado gradualmente, pues como menciona Paredes (2021)¢
“El comercio informal ha aumentado hasta 40% a raiz de la contingencia”. Por este motivo, asi como

el desacato a las medidas sanitarias y la continua bldsqueda de instalacién de las unidades eco-
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némicas en las calles de la ciudad (Brito, 2020), las autoridades locales y federales acordaron la
retirada y clausura de las unidades econémicas que no fueran de primera necesidad durante la
fase de la crisis (Conzalez, 2020)8, ya que la aglomeracién en los espacios publicos promovia el
contagio del virus. Por consiguiente, se suscitaron contraposiciones y limitaciones forzosas entre
los comerciantes y las instituciones reguladoras, causando enfrentamientos directos entre ven-
dedoresy proteccion civil y seguridad del estado (Brito, 2020) IDEM.

Esto refleja el aspecto principal de este escrito, pues las politicas y medidas tomadas para el
enfrentamiento de la crisis sanitaria, benefician parcialmente a la poblacién sobre la que acttan.
Esto debido a que no se contemplan los medios de subsistencia de los grupos minoritarios o vul-
nerables, asicomo la capacidad de cumplimiento con las medidas obligatorias, lo que puede des-

atar este incremento de comercio informal (CEPAL, 2020)° Op. Cit.5.

Laimagen en la ciudad turistica

En suma, el estado, en continuacién con la funcién unificadora, de proteccién sanitariay de posi-
cionamiento de imagen frente a la globalizacién para la atraccién turistica, ha tomado accionesy
dejado de lado a los actores con productos no originarios o irrelevantes, excluyéndolos o categori-
zandolos como “negativos”. De esta manera se concentra en los vendedores de imagen mexicana
“Representativa” en los espacios publicos, para resaltar laidentidad de la ciudad y los ciudadanos
(Véase tianguis turisticos).

Por esto, los antiguos y nuevos vendedores “exiliados o relegados” son parte de un grupo co-
mun que se adhiere a la venta para la supervivencia, dentro de un estado carente de atencién a
sus ciudadanos durante la apertura a la crisis global. Es decir que los vendedores son afectados
por un sistema en una jerarquia de poder cuyo estatus de adhesién es bajo, incapaz de satisfacer
las necesidades individuales, y coaccionado a adquirir nuevos procesos productivos y politicas
desfavorables para algunos y beneficiosas para otros; en otras palabras desigual y omiso.

De esta manera podemos decir que los comerciantes informales, a pesar de situarse en la ciu-
dad de Cuernavaca, utilizada para la atraccion de turismo por medio de la imagen nacional (Se-

gato, 2002)'°, ahora se ven envueltos en la recomposicion del paisaje con caracteristicas globales.
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Por esto se desata una lucha por el territorio, puesto que la apropiacion del mismo definira la
imageny subsistencia de las unidades econémicas; Esto a pesar de que segln los objetivos de las
ciudades turisticas, se busca apoyara los grupos vulnerables de empresariosy trabajadores en las
zonas turisticas (SECTUR, 2020)™.

Por otra parte, su identidad continda siendo constantemente bombardeada de elementos
negativos hacia su imagen, lo que llegd a establecer temor a su alrededor y dentro de su mis-
mo espacio de accion. Esto debido a la composicion social histérica y su relaciéon con la pobreza,
la migracion, la contaminaciény la ilegalidad; es decir con una identidad negativa (Chiringuini,
2005)"* que va en contra del objetivo de calidad de imagen de las ciudades turisticas.

Actualmente, la poblacién percibe que la circulacién dentro de su territorio informal es pe-
ligrosa debido a los indices de delincuencia e inseguridad, asi como también se les atribuye la
percepcién insalubre. Esto refleja las relaciones sociales de los actores, asi como el podery la des-
igualdad del mismo respecto de su entorno.

En consecuencia, esta estigmatizacion identitaria los estratifica como un grupo de comercio
para personas consideradas de “clase social baja” para adquirir sus productos, mientras que la
“clase social alta 0 media” se dirige a otros espacios “De su clase” para satisfacerse™. Y aunque en
estos establecimientos de “Clase alta” han tenido sucesos histéricos relacionado con los atributos

aqui mencionados (Principalmente la violencia e inseguridad), no reciben el mismo valor.

Conclusion
Es crucial que el estudio de los procesos socioeconémicos se enfoque no sélo en las imagenes,
sino también en las practicas, objetivos de los actores ofertantes y demandantes, construccién de
relaciones y reacciones de interaccion en los diferentes niveles de actuacién (Local, comunitario,
etc.). Suimportancia radica en el punto de vista instrumentalista, visto como herramienta en el
contexto de poder, y también debido a la capacidad de desigualdad que pueden generar los ac-
tores externos e internos sobre el mismo grupo. De esta manera, es necesaria la valoracion de la
relacion del estado con los comerciantes, asi como la evaluacién de las politicas implementadas.
Finalmente, podemos mencionar que algunos de los retos a los que se deben enfrentar los
vendedores ambulantes son: la imagen negativa, la migracion, la prohibicién de venta, la discri-
minacion, la exclusion, la pobreza, la desigualdad, el racismo y la explotaciéon infantil. Sin em-
bargo el reto externo es la integracion del grupo a la sociedad, la adaptacién social y la legalidad,

lo que puede permitir la reconfiguracion de la identidad, el valor social, la atraccion turisticay la

"SECTUR, Secretaria. de Turismo. Programa sectorial de turismo 2020-2024. SECTUR. México: Gobierno de México.
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capacidad econémica de subsistencia. Por ello, la cuestion es ;Quién sera el promotor de estas

acciones para solucionar el conflicto y reconfigurar el paisaje.
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